Véanlighet i klassrummet® —7arskurs « Vecka3 Vanlighet begrepp
Respekt, vanlighet

Respekt

Den hér veckan tittar vi pa respekt genom linsenav nyheterna media. Eleverna kommer att tdnka pa
de budskap de far fran media och utvardera annonser och andra nyhetskallor fér hur de
kommunicerar ett budskap, visar respekt (eller respektlds) och utvarderar hur man &r kunniga
mediekonsumenter.

Borja enheten med hela lektionen och sikta sedan pa att slutféra minst tva av minilektionerna med
dina elever under veckan. Varje minilektion ar utformad for att presentera delar av huvudlektionen pa
nya och engagerande sétt.

Huvudlaxa
Helklasslektion Beddoma mediemeddelanden for respekt
30 minuter Den har lektionen ger eleverna en mojlighet att utvardera de typer av

meddelanden de hor i media eller genom reklam och avgdra om budskapen
ar respektfulla. Den har lektionen lar dem ocksa lite om mediabias och hur
media anvander olika strategier for att skicka meddelanden och paverka
konsumenterna. (Se sidan3 fér lektionsdetaljer.)

Mini lektioner

For sma grupper Fake News: Vad ar det och varfor ar det ett problem?

15 minuter L&t eleverna diskutera termen "falska nyheter". Frdga dem vad de har hort
om det och vad de tror att det &r. Fraga eleverna med handupprackning om
de tror att de kan k&nna igen skillnaden mellan averklig nyhet och en falsk
nyhetTlyssna pa féljande intervju eller 1at dem lasa artikeln:Stanford-studien
finner att de flesta studenter &r sdrbara for falska nyheter (ca 4 minuter 1dng)

Anvand foljande frdgor som diskussionsstartare:

e S3 om det vi horde &r sant (och det kommer frdn en mycket palitlig
kallal), kunde cirka 80 % av de tillfrdgade studenterna inte se
skillnaden mellan falska nyheter och riktiga nyheter. Tror du att
manniskor som delar falska historier och information &ar ett problem
och varfor?

e Hur kan du se om nagot &ar verkligt eller pahittat nér du ser det i
media eller online? (Tank pa de olika fordomar du ldrde dig om i den
priméara lektionen.)

e Hur hanger det ihop med respekt att skriva och dela sann
information?

Om du har tid kan du lata eleverna ta"Kan du se den falska nyhetsrubriken”
fragesport fran Channel One News. (Du kan till och med gora detta som en

klass.)

© The Random Acts of Kindness Foundation. Alla rattigheter forbehallna. www.randomactsofkindness.org sidal


https://www.npr.org/2016/11/22/503052574/stanford-study-finds-most-students-vulnerable-to-fake-news
https://www.npr.org/2016/11/22/503052574/stanford-study-finds-most-students-vulnerable-to-fake-news
https://www.channelone.com/feature/quiz-can-you-spot-the-fake-news-story/
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For partners
15 minuter

For privatpersoner
15 minuter

Teknikfokuserad
15 minuter

Vanlighet i nyheterna

Inte varje nyhet handlar om respektloshet och halvsanning!Det finns manga
nyheter som speglar vanlighet och respekt. | partners, spendera lite tid idag
padatorer, surfplattor eller telefoner utforska vanlighet i nyheterna som du
kan dela med den storre klassen. BesokGlobal News Random Acts of
Kindness webbsida och las eller titta pd en nyhet som intresserar dig. Gor
anteckningar och var sedan beredd pa3 att tilsammans dela beréttelsen du
Iast/sett pa med den storre gruppen. (Elever kan ocksa anvanda tidningar
eller fortryckta artiklar om det inte ar majligt att anvanda onlineartiklar.)

Journalfraga: Var far jag min information?
Var far jag min information? Hur kan jag veta om meddelandena jag hor ar
sanna? Hur hdnger det ihop med respekt for att soka sanning i information?

Vanlighet i sociala medier
Visa foljande 5 1/2-minuters videoklipp om hur digitala sociala medier formar
hur vi far vara nyheter:Vi Véljarna - Mediaokratin

Ha en stor eller liten gruppdiskussion med féljande diskussionsstartare:

e Hur kan sociala medier bade utoka var varldsbild och asikter och
krympa dem?

e Sociala medieplattformar, som Facebook, anvander algoritmer for att
halla dig pa sin webbplats. Visste du att du kan bli manipulerad av
algoritmer? Vad tror du om det?

e Vad ska du gora innan du tror pa ndgot du laser pa natet eller delar
det med andra?
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https://globalnews.ca/tag/random-acts-of-kindness/
https://globalnews.ca/tag/random-acts-of-kindness/
https://vimeo.com/180771524

7 grader

Hela grupplektion

Bedoma media
Meddelanden for respekt

Den héar lektionen ger eleverna en mojlighet att utvardera de typer av meddelanden de
hor i media eller genom reklam, och avgdéra om budskapen ar respektfulla. Den har
lektionen lar dem ocksa lite om mediabias och hur media anvander olika strategier for
att skicka meddelanden och paverka konsumenterna.

Lektionens tidsram
30 minuter

No6dvandigt material

[d Smartboard for att projicera bilderna
eller utskrivna utdelningar av
bilderna

Standardkarta

Den har lektionen 6verensstdmmer
med CASEL-kompetenser, nationella
h&lsoutbildningsstandarder,
International Society for Technology in
Education Standards, nér sa ar
tillampligt, och Common Core State
Standards. Vanligen seStandardkarta
for mer information.

Lektionens mal
Eleverna kommer att:

e Utvardera mediabudskap genom respektens lins
e |dentifiera element av partiskhet i mediameddelanden

Lararanslutning/Sjalvvard

| slutédndan &r det upp till oss hur vi visar respekt for oss sjdlva och andra. Men
var formaga att gora detta kan paverkas av manga saker, inklusive kultur,
politik, media och vara egna fordomar om vilka vi &r och vad vi respekterar.
Den har veckan, ta dig tid att Idgga mérke till vad som paverkar din férmaga
att respektera dig sjélv och andra, och fradga dig sjélv, "Ar detta sant?" och
"Vem ligger bakom detta meddelande?" Om du l&ser en skolpolicy om
respekt, ar den troligen sann och skriven med allas bésta i atanke. Dessutom
ar kallan bakom meddelandet, personalen, administrationen, skolstyrelsen
och/eller skolfamiljerna, en palitlig auktoritet. Men, om de meddelanden du
drta emot inflytande hur du ser pa och respekterar dig sjalv eller andraar fran
media eller personliga féordomar, frdga dig sjélv om de &r sanna och var de
kom ifrdn. Du kan upptédcka ndgot falskt som negativt paverkar din férmaga att
visa respekt. Om sa &r fallet, tryck pa aterstéliningsknappen och utvardera hur
du kan forbéattra din formaga att ignorera bruset och istéllet ge och ta emot
respekt.
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Dela med sig
5-7 minuter

Hittills pa respektenheten har vi pratat om respektfull kommunikation. Vi har
pratat om hur vi ska vara respektfulla i hur vi skickar meddelanden och i hur vi
lyssnar och tar emot meddelanden. Den har veckan kommer vi att prata om
hur media skickar meddelanden.

Inspirera
15 minuter

Har du ndgonsin markt hur olika nyhetsstationer eller kanaler kommer att
tédcka samma beréttelser eller fragor men pa valdigt olika s&tt? Eller hur vissa
rubriker, bilder eller bildtexter verkar vilseledande eller respektldsa jamfort
med andra? Be eleverna berétta om de har specifika exempel.

Bra! Det héar kallasmediabias. Det &r da en media forsoker paverka oss genom
ordval, genom bilder, genom placering av beréttelsen (tank forstasidesnyheter
vs begravda pa sidan 8), och genom vad som ingar och exkluderas.

Har ar ett exempel: Visa "Dove Evolution” klipp som visar ett
modelvasenphotoshopat for en skylt. Om du inte kan visa klippet i skolan,
hitta fore och efter photoshopade bilder online och skriv ut dem. Eller visa en
bild du har tagit bade i dess ursprungliga form och sedan en redigerad
version (dven en filterapplikation pa en smartphone kan dramatiskt forandra
hur en bild ser ut).

S4, vad gjorde de i klippet (eller bilden) vi just sag? Varfor tror du att de gjorde
detta? Be eleverna att svara. | Dove-exemplet kommer svaren sannolikt att
fokusera pa att sélja produkter, paverka vad folk uppfattar som "vackert" etc.

Hur ofta gor vi detta sjélva? Hur manga av er har nadgonsin redigerat en
bild?Eller, hur manga av er har, nar ni vill ha nagot fran era foréldrar eller
vardnadshavare, valt era ord noggrant, eller kanske lamnat ndgon information
ute, eller véantat till en viss tidpunkt for att gora din begéran (nér du visste att
dina foraldrar var trotta eller distraherade och inte skulle stélla manga fragor)?
Det finns tillfallen da vi alla anvander nagon form av partiskhet for att
kommunicera ett budskap sa att vi kan fa vad vi vill. Tank lite, dock: &r detta ett
respektfullt, arligt sétt att kommunicera?
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https://www.youtube.com/watch?v=iYhCn0jf46U

Bemyndiga
15 minuter | Tva alternativ

Alternativ A:

Idag ska vi undersoka reklam och andra mediebudskap efter ord, bilder och
slagord som hjalper till att skapa mening och sedan avgdéra om budskapet ar
respektfullt for oss som konsumenter, for foretaget och for produkten. Ett
satt som ett meddelande kan vara respektlost &r om det anvander
negativitet for att sélja eller marknadsfora produkten, platsen, tjansten eller
idén. Eller, om det skildrar ménniskor pa negativa eller fornedrande satt (till
exempel genom att anvanda kvinnors kroppar for att sédlja produkter).

Lagg lite tid pa att ga igenom [tidskrifter, tidningar, onlinerubriker etc. Vdlj det
medium du har tillgdng till; att ta in tidningar eller tidskrifter frdn biblioteket
dr ett alternativ, eller sg finns det ett lager av tidningar du har hemma du
kan ta med eller personalens arbetsrum kan ha ndgra du kan Idna). Hitta en
annons, en rubrik, en bild som fangar ditt dga och utvardera det sedan. Vad
ar budskapet? Ar det respekt for &mnet? Respekt fér dig som lasare? Vad &r
tonen bakom orden de anvéander? Vilka &r sjdlva orden och finns det ett dolt
budskap? Vilka bilder eller annan visuell visning hjélper till att skicka ett
meddelande och visar de respekt?

Skriv ner vad du observerar om annonsen, rubriken eller bilden du valt och
var beredd att dela media och dina observationer med klassen.

Alternativ B:

Det hdr alternativet kan vara mest Idmpligt om du genomfdr den hér
enheten under ett valdr dg studenter sannolikt kommer att se ett antal
politiska annonser, mdnga av dem respektlésa. Helst kommer annonserna
du utvé@rderar att vara annonser som du ser direkt i din gemenskap.

Idag ska vi granska de politiska budskap vi ser, sarskilt under ett valar. Du
har féormodligen markt att du under ett valar nér folk rostar pa
regeringsmedlemmar kan fa manga brev som antingen stéder en kandidat
eller ignorerar en kandidat. Detsamma galler TV-reklam och skyltar.
Meddelanden finns overallt! Och manga av dem ar respektlésa, osanna eller
forvrangda.

Vi kommer att utvardera nagra politiska annonser och avgéra om de skickar
ett respektfullt meddelande eller ett respektlost meddelande och varfor eller
hur.

Det &r bdst om du kan projicera dessa pd tavlan sd att alla kan se; om detta
inte dr méjligt fungerar det ocksa att skriva ut och dela ut exemplen till
grupper. Detta kan vara en aktivitet i stora grupper eller en liten
gruppaktivitet.Om det finns tid kan du IGta eleverna Gterskapa annonsen
med ett positivt snurr (om det ursprungligen var negativt) eller negativt (om
det ursprungligen var positivt) for att uppleva hur Iétt det ér att gora!
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Annons #1:
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WHAT IS STEVE HIDING?

* Multiple sources cq,

On May 15, say

(Kélla: Clayton Cramer, "Ett nytt Iag i politiska annonser i Idaho”)

Be eleverna utvdrdera foljande:

Respektfullt eller respektlost?

Varfor?

Vilka ord anvdnds som sdger att det &r respektfullt/respektlost?
Vilka bilder eller information anvands som sdger att det ar
respektfullt/respektlost?

Var kom denna information ifran?

Vilken information saknar du?

e Skulle du lita pd det hdr meddelandet? Varfor eller varfor inte?

Annons #2:

John Doe will protect
taxpayer dollars. &/

VOTE JOHN DOE on Nov 8

Paid for by Federal Election Committee PAC. Not authorized %
by any candidate or candidate’s committee. www.fec.web

(Kalla: NPR, "
Sppenhet’)
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Be eleverna utvdrdera féljande:

Respektfullt eller respektlost?

Varfor?

Vilka ord anvdnds som sdger att det &r respektfullt/respektlost?
Vilka bilder eller information anvands som sager att det ar
respektfullt/respektldst?

Var kom denna information ifran?

Vilken information saknar du?

e Skulle du lita pa det har meddelandet? Varfor eller varfor inte?

Reflektera
5-7 minuter

Lat eleverna som klass utvardera de budskap de observerat och diskuterat.
Var de till stor del respektfulla? Respektlos? Fanns det tillrdackligt med
information for att helt forsta budskapet? Om inte, varfor tror du att vi
anvander den har typen av reklam for att skicka meddelanden? Vad hoppas vi
att konsumenterna kommer att gora (eller inte gora)?

Kom ihag att de meddelanden vi far fran media vanligtvis bara &r halften
sanna. Det &r inte sa att de ljuger, specifikt, men de anvénder olika strategier
(bilder, ord, ton, uteslutande av information, distraktion) for att uteldmna
information. Den informationen behodvs for att fatta ett valgrundat beslut.
Arbeta hart for att ignorera de respektlésa meddelandena i vara medier och
vara kritiska tdnkare om alla medier, dven nar det verkar respektfullt. Det finns
alltid tva sidor att ta hansyn till och om annonsen séljer en produkt finns det
vanligtvis fler fragor du kan stalla for att forsta vad det &r de vill att du ska
kopa in dig pa. Ibland, nér du lar dig allt som finns att lara dig om produkten
eller tjansten, ar det faktiskt inte vart din tid och dina pengar.
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